Wstep

Ludzie znajq dzi$ cene wszystkiego, nie znajgc
wartosci niczego.

Oscar Wilde, Portret Doriana Graya

W ciggu ostatnich 30 lat zaobserwowa¢ mozna w Polsce rewolucyjne
zmiany w przestrzeni technologicznej, spotecznej, kulturowej i ekonomicz-
nej. Pojawienie sie¢ internetu (a potem nowych mediéw) i rozwoj gospodarki
kapitalistycznej doprowadzily do catkowitej zmiany stylu Zycia.

Obecne w tytule pojecie , kultura konsumpcjonizmu” traktuje w sposob
szeroki. Obejmuje ono bowiem wiele naktadajacych sie na siebie zjawisk,
zachodzacych w polskiej rzeczywistosci jednoczesnie i powszechnie. Na kul-
ture konsumpcyjna maja wpltyw miedzy innymi takie czynniki, jak: rozwoj
i dostepnos¢ nowych mediéw (a wraz z tym nowe formy komunikacji mie-
dzyludzkiej), amerykanska kultura organizacyjna i coraz wigksza, wyraznie
dostrzegana w Zyciu spolecznym rola marketingu oraz zarzadzania, kon-
sumowanie dobr (materialnych i niematerialnych) (m.in. Romaniszyn 2011).

Zyjemy w bardzo skomplikowanym $wiecie, w ktérym w zasadzie z de-
kady na dekade dokonuja si¢ wyjatkowo dynamiczne zwroty. Wystarczy
wzig¢ pod uwage perspektywe Polski: w ciggu zaledwie 30 lat przeszliSmy
od ustroju PRL do kapitalizmu, a przemiany objety sfere nie tylko politycz-
na, ale takze gospodarcza, medialng, miedzyludzka, kulturowa. Zmiana
systemu otworzyla nas na wplywy ,innego $wiata”, takiego owianego do
tej pory z jednej strony aura tajemniczosci, a z drugiej bardzo pozadanego,
idealizowanego. Takiego, w ktoérym spetniaty si¢ marzenia o wolnosci jed-
nostki, o indywidualizmie, a wreszcie o nieskrepowanym (niczym innym
poza finansami) kupowaniu tego, co dostepne, a przeciez dostepne miato
by¢ juz niebawem niemal wszystko. Transformacja ustrojowa w Polsce zbieg-
la si¢ w czasie z inna, ogromng rewolucjq — technologiczna, a $cislej mo-
wigc — cyfrowa. Jeszcze na poczatku lat 90. XX wieku mato polskich domostw
dysponowato komputerem stacjonarnym, nie wspominajac o komputerze
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przenosnym. Internet byt interesujacq ,nowinka” dla najbogatszych. Warto
uswiadomic sobie, jak ogromne zmiany zaszly w tej materii w ciagu zaledwie
dwoch-trzech dekad.

Jedli przyjac¢ zatozenia przedstawicieli lingwistyki kulturowej (m.in.
Sharifian 2016), to niczym zaskakujacym nie jest to, ze przeksztatcenia
technologiczno-ekonomiczne wyzwolity takZze nowe mechanizmy jezyko-
we. Ujawniaja si¢ one zarowno na plaszczyznie systemowej (strukturalne
zapozyczenia z jezyka angielskiego, zmiany w konotacji skladniowej), jak
i na poziomie semantyki (taczliwo$¢, polisemie!, przesuniecia znaczeniowe,
tak zwane zapozyczenia ukryte z jezyka angielskiego, frazeologia) (Wasza-
kowa 1992, 2005). Kryja sie¢ za nimi okreslone sposoby konceptualizowania
rzeczywistosci, w ktorej nadrzednymi, najbardziej pozadanymi elementami
sq: szybkos¢ i zwiezto$¢ przekazywania informacji (za posrednictwem no-
wych medidw), tak zwana wiedza ciekawostkowa, tatwos¢ jej przyswojenia
(skonsumowania), kolekcjonowanie (!) wartosci niematerialnych (doswiad-
czenie zawodowe, pasja, wyksztalcenie, mitos¢, rodzicielstwo), dazenie do
bogactwa, kult pracy i pieniadza, estetyzacja zycia (cztowiek moze two-
rzy¢ okreslony lifestyle i chwali¢ sie nim w mediach spolecznosciowych). We
wspolczesnym jezyku polskim mozna dostrzec wyrazng zmiang podejscia
do warto$ci niematerialnych i samego stylu zycia. Zaznacza si¢ ona w jezyku
komentarzy w polskojezycznych mediach spotecznosciowych biznesowych
typu LinkedIn oraz publikacjach i materiatach audiowizualnych z zakresu
coachingu (przyktady: Gdybysmy wszyscy wiedzieli, jakie korzysci bedq na nas
czekaty po zdobyciu jakiejs okreslonej wiedzy, to poswiecalibysmy w ciggu dnia na to
zdecydowanie wiecej czasu; Czy Janusz ma bogate relacje z przyjaciétmi?; Czas to tez
inwestycja; Marka osobista [...] to nic innego, jak ,sprzedaz produktu”). Realizuje
sie ona rowniez w okreslonych strukturach walencyjnych (sprzedawac wiedze,

! Na przyktad wspdtczesnie interpretowana marka jest pojeciem polisemicznym, a wiec
odnoszacym sie do wielu znaczen. Leksemy polisemiczne sa za$ podstawa bardziej ogdlnych
przemian kulturowych zachodzacych wsréd uzytkownikéw danego jezyka, gdyz wzorce polisemii
jezykowej odzwierciedlajg, a przez to ujawniajq systematyczne réznice i podobieristwa w sposobie orga-
nizacji jednostek jezykowych w umysle (Evans 2009, s. 98). Tego typu wyrazy znacza wiele nie bez
powodu, bo —jak wyjasnia Renata Grzegorczykowa — dynamiczne ujecie znaczenia jako pewnej sieci
znaczen ukazuje otwartos¢ tego mechanizmu, co pozwala zrozumie¢ nie tylko funkcjonowanie istniejgcych
znaczen, ale takze wyjasnia kreatywnos¢ jezyka, mozliwosé przesunie¢ znaczeniowych, tworzenie nowych
znaczen (rozwijanie sie sieci) (Grzegorczykowa 2010, s. 96). ,Nowe znaczenia” poje¢, o ktoérych pisze
Grzegorczykowa, stanowia odzwierciedlenie rzeczywistosci pozajezykowej, w jakiej na co dzien
funkcjonuja ludzie. To pewnego rodzaju reprodukcja kontekstu kulturowego. W przypadku po-
jecia marka osobista jest to kontekst, ktory przeniknat do nas wraz z amerykanizacja (technologia,
nowe media oraz naukowe zarzadzanie — transferowane ze Stanéw Zjednoczonych), indywidua-
lizacja (nacisk na indywidualne wartosci i rozwdj osobisty) i kwantyfikacja (powszechna che¢ do
mierzenia efektywnosci i opisywania wartosci humanistycznych w kategoriach liczb i zbioréow
danych). Te tendencje wyraznie wptywaja na styl zycia uzytkownikoéw jezyka, a w konsekwencji
takze na sam jezyk.
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oferowac mitos¢, posiadaé dzieci). Wszystkie te zagadnienia dotycza wiasnie
kultury konsumpcyjne;j.

Leksemy i wyrazenia zarezerwowane pierwotnie dla dyskursu eko-
nomiczno-technologicznego weszly do jezyka potocznego i stuza obecnie
opisywaniu wartosci niematerialnych (wiedza, czas, mito$¢, rodzina itd.).
W tej nowej jezykowej rzeczywistosci zmianom podlega réwniez podmio-
towos¢ cztowieka — wytwarzajq si¢ metafory pojeciowe w rodzaju , czlo-
wiek — zasob” (‘zasoby ludzkie’), , cztowiek — firma” (‘marka osobista’) oraz
inne, ktore opisuje w dalszych rozdziatach. Istotna, jesli nie najwazniejsza,
role w tych przemianach odgrywaja kultura amerykanska i jezyk angielski.
Mam tu na mysli szczegdlnie amerykanskie podejscie do Zzycia i osiggania
sukcesu (wspotczesnie: popularnosé afirmacyjnych cytatow oraz ksiazek
biograficznych i poradnikowych coachéw biznesu), ktdre realizuje sie réw-
niez w jezyku. Stynne amerykanskie frazeologizmy sky is the limit oraz time
is money zdaja si¢ wlasciwie opisywac tendencje do otwartego dazenia do
sukcesu i bogactwa oraz do spogladania na zasoby niematerialne jak na
towary, ktérymi mozna handlowa¢ lub w nie inwestowa¢. Ten szeroko ro-
zumiany amerykanski styl zZycia przenika do nas wraz z rozwojem nowych
medidw, ktdre sa przeciez przekaznikiem i zarazem inicjatorem popularnych
w danym czasie zjawisk?. W sposéb natychmiastowy i niemal rownolegly
amerykanska kultura popularna oraz pewne sposoby konceptualizowania
rzeczywistosci (takze tej jezykowej) wkroczyly do stojacej w opozycji kultury
polskiej (w ktorej raczej nie mowito sie dotychczas o sukcesie i pieniadzach;
nie ktadlo si¢ nacisku na indywidualizm, lecz na kolektywizm itd.).

W niniejszej ksiazce pragne rozwinac¢ te rozwazania i ulokowac je na
konkretnym, wyjatkowo aktualnym materiale badawczym, jakim jest jezyk
obecny w mediach tradycyjnych i w nowych mediach oraz w Narodowym
Korpusie Jezyka Polskiego (NKJP). Podejmujac analize diachroniczng w ob-
rebie przemian znaczeniowych konkretnych lekseméw na podstawie stow-
nikoéw jezyka polskiego, pokazuje semantyke tych leksemow, w ktérych
najsilniej zaznacza si¢ , konsumpcyjnos¢”. Hipoteza mojej pracy brzmiataby
nastepujaco: obecny stan polszczyzny jest wynikiem wielorakich i maso-
wych przemian zachodzacych w umysle i sposobie zycia ludzi. Przejawia sie
w niej dos¢ juz wyraznie tendencja do semantycznych przesuniec (kolokacji)
w kierunku ,jezyka konsumpgcji” (okreslenie umowne), ktdry stanowi coraz
bardziej powszechny wzorzec komunikowania sie.

2 Co wazne, nowe media nie tylko przekazuja dane tresci, ale réwniez wptywaja na ich two-
rzenie si¢ w sposob bezposredni, zgodnie z McLuhanowska koncepcja medium is a message. Teze
o wplywie nowych mediéw na komunikacje miedzyludzka prébuje zilustrowaé w jednym z arty-
kutow (por. Piotrowska 2019).
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Teza, ktéra przebija sie przez calq ksiazke, jest to, ze wspotczesna pol-
szczyzna uwiklana jest w kulture konsumpcyijna. Zeby ja udowodnié, naj-
pierw sprawdzam material stownikowo-korpusowy. Nastepnie poszukuje
podobnych sladéw juz w zywym jezyku. Zebrane przeze mnie przykla-
dy wypowiedzi, w ktérych zawieraja si¢ wybrane leksemy, wystepujace
w okreslonych kolokacjach, uwypuklaja to, ze dzi$ niemal wszystko podlega
relacjom handlowym. Watek ten jest sygnalizowany w kontekscie czterech
wybranych leksemdéw w rozdziale trzecim, a nastepnie rozwijany juz o ko-
lejne spostrzezenia w rozdziale czwartym.

Pragne podkresli¢, ze moja metoda badawcza jest typowa dla socjolin-
gwistyki. Doboér materiatu jezykowego jest efektem obserwacji i codziennego
kontaktu z mediami tradycyjnymi i nowymi mediami (juz bez konkretnego
wskazania — inaczej niz przy stownikach i NKJP), a poczatek jego groma-
dzenia datuje sie na pazdziernik 2017 roku. W rozprawie podejmuje temat
zmian semantycznych, ktore dokonuja si¢ tu i teraz. To polszczyzna in statu
nascendi, w trakcie powstawania, pokazujaca w sferze semantyki (gtéwnie
w obszarze znaczen i taczliwosci) wyrazny wplyw przemian w mentalno-
Sci spolecznej na zmiany wewnatrzjezykowe. Przemiany te sktadajg sie na
trwajacy proces, ktory moze sie cechowac wieksza badz mniejsza dynamika.
Uznatam, ze dynamike jezykowych przeobrazen najlepiej mozna dostrzec na
poziomie uzusu. Przyjmujac postawe aktywnego obserwatora jezykowych
zachowan Polakow, czyli postawe charakterystyczng wiasnie dla socjolin-
gwistyki, szukatam potwierdzen dla wynikajacych stad inspiracji w tych
tekstach, ktorych cechami sa: naturalnos¢, potocznosé, nieoficjalnosé, brak
poddania jakiejkolwiek kodyfikacji. Stad sigganie do tekstow komentarzy
internetowych, korpusu jezyka czy do wypowiedzi w filmach na YouTube.
Badam wspolczesng polszczyzne wobec kultury konsumpcyjnej. Poszukuje
zatem miejsc, gdzie mozna sie spodziewac przesuniec¢ semantycznych, gdzie
juz wida¢ dynamike zmian.

Ten specyficzny rodzaj ,nowoczesnej” polszczyzny nigdy nie zostat
przebadany ani wlaczony w istniejace schematy typologiczne. Wazne jest
natomiast, by uswiadomic sobie, w jaki sposdb nowy styl zycia, opierajacy
sie na konsumpcjonizmie, gloryfikowaniu roli marketingu oraz na powszech-
nym korzystaniu z nowych mediow, wptywa na codzienne komunikowanie
sie. Zgodnie z mysla kognitywna przemiany na gruncie jezykowym ukazuja
bowiem zmiany w ludzkim rozumieniu $wiata.

Dotychczasowe badania niewyczerpujaco podejmowaty kwestie zmian
we wspotczesnym jezyku polskim, ktore mialyby wynika¢ z uwarunkowan
technologiczno-ekonomicznych. Podbudowe teoretyczng moga jednak stano-
wic teksty z innych dziedzin. Przykladowo prace socjologiczne i filozoficzne
anglosaskich autoréw koncentruja si¢ na przyczynach i skutkach kulturowo-
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-spotecznych modyfikacji wynikajacych z rozwoju technologicznego i kon-
sumpcyjnego stylu zycia w ujeciu globalnym (cho¢ oczywiscie zrodta tych
zjawisk upatrujg oni w Stanach Zjednoczonych). W ograniczonym zakresie
anglosascy autorzy poruszaja takze zagadnienia zwigzane z jezykiem kon-
sumpcyjnym lub korporacyjnym. W tym drugim przypadku inspiracji do-
starcza chocby ksigzka z gatunku literatury faktu, autorstwa Dana Lyonsa
(Lyons 2017). Istotne dla mojej pracy przemyslenia wygtasza tez Nicholas
Carr w popularnonaukowym opracowaniu Plytki umyst. Jak internet wptywa
na nasz mozg (oryg. 2010). Od strony filozoficznej na problem zwracat juz
w XX wieku uwage m.in. Erich Fromm w ksigzce Miec¢ czy byc¢? (oryg. 1976),
piszac miedzy innymi o przeksztalceniu angielskiego wyrazenia to love so-
mebody (ttum. kocha¢ kogos) na to have someone’s love (ttum. dost. miec¢ czyjgs
mitosc). Takich przykltadéw jezykowych podaje on wigcej, jednak po pierw-
sze — odnosi sig tylko do jezyka angielskiego, a po drugie —jego rozwazania
nie maja gldwnie lingwistycznego wymiaru. Podobnie ma si¢ rzecz z Jea-
nem Baudrillardem (Spofeczenstwo konsumpcyjne, oryg. 1970), Benjaminem
Barberem (Skonsumowani, oryg. 2007), George’em Ritzerem (Magiczny swiat
konsumpcji, oryg. 1999) i Neilem Postmanem (Technopol. Triumf techniki nad
kulturg, oryg. 1995), ktérzy odnosza sie do waznych przeksztalcenn w obrebie
filozofii, ekonomii i socjologii, ale ich rozwazania zasadniczo nie siegaja
analiz jezykoznawczych.

W polskim jezykoznawstwie takze trudno znalez¢ jednoznaczna defini-
ge ,jezyka konsumpcyjnego” czy tez ,jezyka konsumpgcji” (w przeciwien-
stwie do innych dobrze przebadanych ,jezykéw”, np. ,jezyka reklamy”?).
Natomiast termin ,polszczyzna konsumpcyjna” zostat zaproponowany
przez Kazimierza Ozoga (2008a, 2008b), ktory nawiazal do przemian w je-
zyku potocznym, zachodzacych na skutek wptywu dyskursu reklamowo-
-marketingowego:

Konsumpcja ma swoje stowa klucze, a jej propagowanie odbywa sie gléwnie w jezyku. Zatem
wspotczesny jezyk polski musi takze sprosta¢ tym zadaniom. Jezyk jest tutaj traktowany in-
strumentalnie i jest gtdéwnym narzedziem stuzacym do wzmacniana i rozszerzania konsumpcji.
Mamy zatem specjalnag odmiane wspotczesnego jezyka polskiego, nazywana przeze mnie
polszczyzna konsumpcyjna (Ozdg 2008b, s. 325).

Oczywiscie poza terminem, ktérego pojawienie si¢ nalezy odnotowac,
sposob jego rozumienia jest zupelnie r6zny od proponowanego w tym opra-
cowaniu. Kazimierz Ozog pisat o stuzebnosci jezyka wobec propagowania
konsumpcji. W przyjetej perspektywie badawczej chodzi raczej o zmiany

3 Pojecie jezyka jest tu stosowane metaforycznie w odniesieniu do odmian polszczyzny ogdlnej;
taka praktyka nie jest rzadka w opracowaniach jezykoznawczych.
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konceptualizacji rzeczywistosci, tej dalekiej od konsumpgji, jednak ujmowa-
nej w duchu konsumpcjonizmu. Innymi stowy, nie jezyk stuzy konsumpgji
(marketing, reklama), ale rzeczywistosc jest traktowana jak przedmiot do
skonsumowania.

Kwestie¢ wptywu konsumpcjonizmu na jezyk polski w minimalnym
stopniu opisuja tez inni badacze, na przyklad: Jerzy Bralczyk (2004), Bar-
bara Misztal (2014), Katarzyna Guczalska (2012), Lukasz Iwasinski (2014,
2015a), Oleg Leszczak (2012), Izabela Luc (2013) oraz Ewa Kotodziejek (2019).
Sygnalizuja oni mozliwos¢ wystepowania takiego zjawiska. W swoim ujeciu
proponuje poszerzenie i poglebienie spojrzenia, uwzgledniajacego w miare
pelny obraz tej kulturowej zmiany i jej jezykowych nastepstw. Biorac pod
uwage wplyw nowych mediéw, amerykanizacji i marketingu korporacyj-
nego, a takze zmiany stylu zycia (opartego na indywidualizmie* i kulcie
cztowieka sukcesu) itd., pokazuje przy tym zloZonos¢ problemu oraz jego
interdyscyplinarny, ogolnohumanistyczny charakter.

Pewne watpliwosci, przynajmniej u jakiej$ grupy czytelnikéw, moze
wzbudzac¢ samo ujecie tematu — czy bowiem méwic¢ o kulturze konsump-
cyjnej, czy raczej o transakcyjnosci, relacjach handlowych, korporacyjnosci,
kapitalizacji, ekonomizacji? By¢ moze lepszymi okresleniami bytyby: kultura
rynkowa lub kultura transakcyjna? Wybratam jednak kulture konsumpcyjna,
poniewaz jest ona bardzo dobrze przebadana i opisana przez nauki humani-
styczne. Uznatam ponadto, Ze to wiasnie kultura konsumpcyjna, jako termin
szeroki i mieszczacy w sobie wiele zjawisk jednoczesnie, jest ta najbardziej
interesujaca , soczewka”, przez ktoéra spoglada si¢ na jezyk. To w kulturze
konsumpcyjnej — co staram sie udowodni¢ w rozdziale pierwszym — miesz-
cza si¢ zarazem: korporacyjnos¢, technicyzacja, wymiana handlowa (w sen-
sie dostownym — towary i w sensie metaforycznym — np. uczucia), a nawet
globalizacja (por. Stelingowska 2017).

Warto wskazac¢ na pewne trudnosci natury metodologicznej. Wynikaty
one miedzy innymi z tego, Ze badane zjawisko jest szerokie i dotyczy catej
polszczyzny (w réznych jej odmianach), dodatkowo jest powigzane z rze-

4 Trzeba w tym miejscu przywota¢ watek komunitaryzmu, ktérego przedstawicielami byli
miedzy innymi Roger Scruton oraz Charles Taylor. Ten drugi uznawal, ze we wspodtczesnym ,,po-
nowoczesnym” $wiecie mamy do czynienia z kulturg indywidualizmu, ktéra jednak wcale nie
wyklucza wspoélnotowosci. Indywidualizm, o ile jest wlasciwie rozumiany i realizowany, daje sie
pogodzi¢ z zyciem wspdlnotowym. Taylor, podobnie jak inni przedstawiciele generacji krytykow
wspotczesnosci (takich jak przywoltywany tu juz wielokrotnie Bauman, a takze Ulrich Beck czy Imma-
nuel Wallerstein), dostrzega pesymistyczny wymiar wspotczesnych zmian kulturowych, warunko-
wanych przez technologiczna transformacje, przemiany komunikacyjne, alienacje i depersonalizacje
jednostek, zanik wiezi miedzyludzkich oraz zmiany dotyczace tradycyjnych wartosci i symboli.
Jednoczesnie jednak nie przekresla dorobku wspdtczesnosci, dostrzegajac nie tylko zagrozenia, ale
i szanse. Por. Taylor 2001.
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czywistoscig pozajezykowa i kulturowa oraz osadzone w perspektywie glo-
balizacji. Dlatego ,,twarda” jezykoznawcza analiza zostala przeprowadzona
gléwnie w rozdziale trzecim i stanowi szczegolowq ilustracje poruszanego
problemu. Prezentuje tam szczegdtowe analizy semantyczne wybranych lek-
semow. Natomiast kolejna czes¢ analityczna, mianowicie rozdziat czwarty,
jest proba pokazania i opisania bardzo ztozonego i zréznicowanego mate-
riatu pochodzacego z wielu Zrodet. To w zasadzie komentarz do jezyko-
wej rzeczywistosci i zilustrowanie, na wspotczesnym jezykowym materiale,
w jakich przestrzeniach uwidaczniaja si¢ przemiany warunkowane kultura
konsumpcyjna.

Do zrozumienia pewnych przesunie¢ znaczeniowych w obrebie okreslo-
nych pojec i leksemdw konieczna jest znajomosc¢ kontekstu. Chodzi tu o kon-
tekst zwigzany miedzy innymi z wiedza wspdlna nadawcow i odbiorcéw
oraz z pozostalymi uwarunkowaniami: Kto do kogo moéwi? Jakie intencje
przyswiecaja nadawcy? Jaki jest oczekiwany efekt? Liczy sie takze perspekty-
wa czasowa (w ktorym roku powstaje dany tekst?) oraz miejsce (a wiec takze
typ medium). Nie da sie oddzieli¢ znaczenia od kontekstu pozajezykowego®,
poniewaz wspolczesnie znaczenia opierajace si¢ na tradycji jezykowej traca
na sile na skutek wyrazen semantycznie rozmytych (Skudrzyk 2013b), ktérym
trudno jednoznacznie przypisac¢ okreslone znaczenie, zwlaszcza gdy deno-
tatem jest byt abstrakcyjny. Za przyktad niech postuzy pojecie czasu®. Czym
jest czas? Jak definiujq czas stowniki jezyka polskiego? W ujeciu konkretnym
leksem czas oznacza ,nieprzerwany ciag chwil”. Bardziej abstrakcyjnie czas
to ,,stosowna, wtasciwa pora na cos”. W odniesieniu do tych definicji stow-
nikowych metaforyczny zwrot Czas na nas nie bytby naduzyciem, nawet jesli
jest to przejaw jezykowej kreatywnosci. Natomiast juz dos$¢ zastanawiajace
dla badacza powinno by¢ wyrazenie: To jest warte mojego czasu. Do zakre-
su projektowanych dzialann badawczych nalezatoby wiec przeanalizowanie
potencjalnego znaczenia tak ujetego czasu, wyjasnienie nowego rozumienia
tego pojecia i odniesienie sie do kontekstu pozajezykowego. Nalezatoby tez
wskazac na podobienstwo/bliskos¢ z frazeologizmem: Czas to pienigdz. Skoro
czas jest metafora pieniadza, to wlasciwosci czasu obejmowatyby te same ce-
chy, ktére majq pieniadze. A zatem: To jest warte [moich pieniedzy]. Prawdopo-
dobnie intencja nadawcy bytoby podkreslenie, ze jego czas jest wartosciowy
(bo ma konkretna wartos¢, ceneg). Tak wiec wypowiedz miataby charakter
ekspresywny. Z mojej perspektywy o wiele bardziej interesujacy jest jednak

5 Rozwazania o kontekscie i jego rodzajach podejmuje w rozdziale 2.

¢ Pojecie czasu bede analizowa¢ szczegétowo w czesci badawczej, w zwiazku z czym podjete
tutaj rozwazania maja charakter ogdlny oraz stuza wylacznie celom ilustracyjnym i uzasadnieniu
tez tutaj zawartych.
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szerszy obraz, a nie jednostkowe uzycie. Chodzitoby zatem takze o uwzgled-
nienie w analizie wszystkich tych wydarzen spoteczno-ekonomicznych, ktdre
doprowadzily do powstania tlumaczonego na jezyk polski frazeologizmu
Czas to pienigdz. Jeszcze jednym etapem byloby powigzanie tych transformacji
z wydarzeniami i przemianami spotecznymi, kulturowymi i ekonomicznymi,
ktore mozna ztaczy¢ ze soba wspdlnym terminem: , kultura konsumpcyjna”.

Wspomniane przesunigcia semantyczne i powstawanie nowych, nietra-
dycyjnych potaczen leksykalnych, rozumiane jako proces myslowo-kulturo-
wy, stanowia bezposredni efekt kultury konsumpcyjnej, ktéra zostata opi-
sana w rozdziale pierwszym. Mamy zatem do czynienia z sytuacja, gdy to,
co pozajezykowe, warunkuje to, co dzieje si¢ w zywym jezyku. Wszystkie
te nowe zachowania jezykowe, charakterystyczne dla polszczyzny wspol-
czesnej, ujawniaja specyficzny stosunek do rzeczywistosci, postrzeganej
jako przestrzen do nieustannego konsumowania doébr i ustug. Ten stosunek
moze by¢ uswiadomiony lub nieuswiadomiony. Na pierwszy plan wysuwa-
ja sie zatem pojecia zwigzane z nieograniczonym korzystaniem z zasobow
(materialnych i niematerialnych), nabywaniem towaréw i ustug, zyskiwa-
niem. Rdwnoczesnie jednak dochodzi do realizacji ram i scen powigzanych
z relacja kupno — sprzedaz, nawet jesli tekst dotyczy cztowieka, jego uczug,
umiejetnosci i cech oraz relacji miedzyludzkich. Da sie takze zauwazy¢
specyficzne ,konsumpcyjne” metafory pojeciowe.

Poczatkowe etapy pracy nad tekstem polegaly przede wszystkim na od-
nalezieniu wlasciwego okreslenia spajajacego wszystkie intuicyjnie i wstep-
nie kategoryzowane zjawiska jezykowe. Punktem wyjscia stata sie dla mnie,
po pierwsze, ksiazka Mie¢ czy by¢? Ericha Fromma, a po drugie — okreslenie
»polszczyzna konsumpcyjna”, ktérego autorem jest Kazimierz Ozog. Defi-
niuje ja w nastepujacy sposob:

[...] jest to jezyk postawy miec [...], obstuguje on niezwykle dzisiaj rozbudowang sfere naby-

wania i uzywania débr materialnych — po prostu rzeczy. Odmiana ta zajmuje znaczny obszar

wspotczesnego jezyka polskiego, w jego wersji moéwionej i pisanej. Jest to jezyk, ktéry wyraza
sfere kupna, sprzedazy, ustug, wyrobow, towaréw (Ozoég 2007, s. 206).

Perspektywa Ozoga, cho¢ jakos zblizona do moich zalozen, nie jest z nimi
zbiezna. Jest tak dlatego, ze badacz koncentruje si¢ gtéwnie na nazwach po-
spolitych gatunkowych (typu komfort, okazja), na spolszczonych nazwach
wlasnych charakteryzujacych przedmioty konsumpgji (np. garnier, olia, lego)
oraz na przymiotnikach wartosciujacych (typu idealny, najlepszy, nowoczes-
ny). Wsréd potaczen charakterystycznych dla tak pojmowanej , polszczyzny
konsumpcyjnej” miatyby znajdowac si¢ na przyktad niepowtarzalna okazja,
korzystna oferta (Ozo6g 2007, s. 210-214). Zreszta podobne podejscie do tego zja-
wiska sygnalizuje Ewa Kolodziejek w swojej pracy poswieconej polszczyznie
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najnowszej (por. Kolodziejek 2019). Te analizy, cho¢ inspirujace badawczo,
mozna jednak odnosi¢ gléwnie do okreslonego fragmentu rzeczywistosci,
mianowicie do przekazow reklamowych. To bowiem w komunikatach re-
klamowych, perswazyjnych, najbardziej widac , polszczyzne konsumpcyj-
na” — to zresztg zrozumiale, bo przeciez gldéwnym i bezposrednim celem
kazdej reklamy jest sprzedaz i naklonienie konsumenta do konsumowania.
Oz6g pisze jednak takze o czasownikach, w tym o miec, posiada¢ i kupowac.
Whasnie ten trop poprowadzil mnie dalej, na ptaszczyzne, w ktorej termin
»polszczyzna konsumpcyjna” jest juz po prostu niewystarczajacy.

Polszczyzna towarzyszaca wspomnianym przemianom spoteczno-eko-
nomicznym ma szczegolng szanse rozwoju w nowych mediach, bo sa to
kanaty o najwiekszej mocy w zakresie szybkosci udostepniania tresci. Maja
one ponadto najwigkszy potencjal globalizacyjny — to, co pojawia si¢ na
przyklad w USA, niemal natychmiast dociera do Polski. Wraz z jezykiem
(obfitujacym czesto w zapozyczenia) przenosza si¢ takze nowe znaczenia,
nowe konceptualizacje, ktére nawet jesli niekiedy pozostaja w sprzecznosci
z kulturg narodowg, to jednak z jakiego$ powodu sie do tej kultury adap-
tuja’. Ponadto docierajg do polszczyzny i do polskiej kultury nowe sposoby
zarzadzania, sprzedawania produktéw, a nawet nowe zawody powiazane
z nowym stylem Zycia (np. coach, influencer). Przestrzenie tego wpltywu sa
juz dzi$ widoczne w jezyku — na poziomie znaczen, frazeologii, sktadni. Ja
chciatabym ten wplyw pokazac.

W pracy czesto bedzie pojawiac sie termin , jezyk konsumpcji”, ktory jest
pewnym skrétem myslowym. Nietatwo znalez¢ adekwatny termin, zwazyw-
szy, ze tak zwana polszczyzna konsumpcyjna nie wyodrebnia si¢ jako od-
dzielnie funkcjonujgca odmiana jezykowa wskazanej, wyodrebnionej grupy
uzytkownikow. Nie odnosi sie tez do okreslonych obszaréw rzeczywistosci,
ale raczej jest trendem, nasilajacym si¢ mechanizmem przesuniec semantycz-
nych. Pokazuja one, Ze nowy styl Zycia, opierajacy si¢ na konsumpcjonizmie,
gloryfikowaniu roli marketingu, wplywa na codzienne komunikowanie sig.
Zgodnie z mysla kognitywna przemiany na gruncie jezykowym ukazuja
zmiany w ludzkim rozumieniu $wiata.

7 Moja hipoteza zaktada, ze jest tak ze wzgledu na kult szybkosci (por. Z. Melosik i jego
,kultura instant”) — chodzi o to, by nowe tresci i znaczenia powiela¢ btyskawicznie, z obawy przed
opdznieniem i stagnacja rozwoju kulturowego. Te hipoteze potwierdzaja coraz liczniej pojawiajace sie
w polszczyznie zapozyczenia, i to nie tylko te leksykalne. Moze to $wiadczy¢ o tym, ze uzytkownicy
jezyka wchtaniaja pewne wzorce jezykowe (a przez to i kulturowe) w sposob niemalze bezwiedny,
automatyczny i nie maja potrzeby stosowania polskich odpowiednikéw. Nie bez znaczenia jest takze
zjawisko mody jezykowe;.

17



